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Schleswig-Holstein
Ministerium fir Inneres,
Kommunales,

EingangShinWEiS Wohnen und Sport

Hinweis zur Vergleichbarkeit mit den Vorjahren:

Die Jahre 2020 und 2021 wurden durch die Corona-Pandemie gepragt.
In dieser Zeit hat die Mobilitat aufgrund verschiedener Faktoren wie Lock-Downs,
Heimarbeitsplatzregelungen aber

auch eingeschrankter Freizeit- und Reisemaglichkeiten deutlich nachgelassen.

Im Jahr 2022 wurden die Einschrankungen sukzessive zuruckgenommen und die Mobilitat der Schleswig-
Holsteinerinnen und Schleswig-Holsteiner hat wieder zugenommen.

Dies ist auch aus Zahlen des diesjahrigen Verkehrssicherheitsberichts abzulesen.

Die Unfallzahlen nahern sich in vielen Bereichen wieder denen des vorpandemischen Jahres 2019 an.
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Wesentliche Feststellungen im i
Verkehrssicherheitsbericht 2022 oLty -

- Leichter Anstieg der Verkehrsunfalle, deutliche Zunahme der Verkehrstoten.

- Auf den Bundesautobahnen in Schleswig-Holstein ereigneten sich weniger
Verkehrsunfalle, mit weniger schwer verletzten und getoteten Personen, bei
leichtem Anstieg der Gesamtanzahl verunglickter Personen.

- AulBerhalb der Bundesautobahnen ist ein leichter Anstieg bei der Anzahl der
Verkehrsunfalle, der Verkehrstoten und verletzten Personen festzustellen.

- Kinder sind wieder starker am Verkehrsunfallgeschehen beteiligt.

- ,Junge Fahrende” sind weiterhin eine der Risikogruppen, aber deutlich weniger
am Verkehrsunfallgeschehen beteiligt.
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Wesentliche Feststellungen im i
Verkehrssicherheitsbericht 2022 oLty -

- Senioren sind weiterhin eine der Risikogruppen und wurden haufiger als
Unfallverursacher verzeichnet.

- Mehr Verkehrsunfalle mit konventionellen Fahrradern.

- Mehr Verkehrsunfalle mit Pedelecs.

- Deutlicher Anstieg der Verkehrsunfalle unter Beteiligung von
Elektrokleinstfahrzeugen.

- Mehr Verkehrsunfalle unter dem Einfluss von Alkohol.

- Verkehrsunfalle unter dem Einfluss anderer berauschender Mittel.
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Hauptunfallursachen
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Schleswig-Holstein
Ministerium fir Inneres,
Kommunales,

Wohnen und Sport

Fehler beim Abbiegen und Missachtung der Vorfahrtsregelungen sind die
Hauptunfallursachen aulRerhalb von Bundesautobahnen.

Hauptunfallursachen chne BAB

(% aller festgestellter Unfallursachen)
m 17,5 % Abbiegen

w 17,3 % Vorfahrt

m 13,7 % Strallenbenutzung

m 8,6 % Geschwindigkeit

7.3 % Abstand

6,7 % Alkohol/Drogen

4.4 % Uberholen

2,5 % falsches Verhalten gegeniiber FuBgangern
2,1 % falsches Verhalten der FuBgénger
1,1 % korperliche Mangel

1% Technische Mangel

0,9 % Ablenkung

0,6 % MNebeneinanderfahren

0,6 % Ladung

0,5 % Ruhender Verkehr
14,2 % andere Fehler

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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MaBnahmen zur Bekampfung der i
HauptunfallursaChen Kommunales,

Wohnen und Sport

- Vorfahrtsiberwachung

- Geschwindigkeitsuberwachung

- Einrichtung eines Brennpunktdienstes ,Verkehr” beim Polizeirevier Wedel

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Wedel Im Lichte des st
Verkehrssicherheitsberichtes 2022 e

Wohnen und Sport

Anzahl Verkehrsunfalle

(Wedel/gesamt)
201
7
Anzah 719 694 777 710 753 679 646 689

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Wedel Im Lichte des st
Verkehrssicherheitsberichtes 2022 e

Wohnen und Sport

Anzahl Verkehrsunfalle

Verletzte Personen

(Wedel/gesamt)
201
7
LV 143 113 125 130 130 116 80 111
SV 20 10 6 11 14 14 10 9
Tote 0 1 0 0 1 0 0 1

Schleswig-Holstein. Der echte Norden.
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Wedel Im Lichte des st
Verkehrssicherheitsberichtes 2022 e

Wohnen und Sport

Anzahl Verkehrsunfalle
Fahrrad/Pedelec

(Wedel/gesamt)
201
7
Fahrra 65 6l 55 63 61l 64 47 43
d
Pedele 2 3 7 6 10 4 8 17

C
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Wedel im Lichte des o
Verkehrssicherheitsberichtes 2022 N

Hauptunfallursachen 2022

Vorfahrtsmissachtung 23
Abbiegen 15
Geschwindigkeit 11

Alkohol und berausch. Mittel
Uberholen

Sicherheitsabstand

OO 4 00 O

Rotlichtmissachtung
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Wedel im Lichte des o
Verkehrssicherheitsberichtes 2022 N

Hauptunfallursachen 2022

Hauptunfallursachen ohne BAB
(% aller festgestellter Unfallursachen)

17,3 % Vorfahrt

VOFfahrtsmlssaChtung 23 ® 13,7 % StraBenbenutzung
. m 846 % Geschwindigkeit
Abbiegen 15 ® 73 % Abstand
. . . m 4,7 % Alkohol/Drogen
Geschwindigkeit 11 = 4.4% Obecholen
m 25 % falsches Verhalten gegeniber Fullgangern
AIkOhOI und beraUSCh 9 m 21 % falsches Verhalten der Fuliginger
Mittel ® 1,1 % kérperliche Mangel
Uberholen 8 ] 1% Technische Mangel

0,9 % Ablenkung

0.6 % Nebeneinanderfahren
0,6 % Ladung

5 0,5 % Ruhender Verkehr
14,2 % andere Fehler

Sicherheitsabstand

Rotlichtmissachtung
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Projektbeteiligte

K & B Kinobetriebe GbR aus Quickborn — Herr Bartels

EDEKA — Herren Klein und Herr Kothe

Verband Deutscher Self Storage E.V. — Herr Lohmann

Architekturbliro Scherenberger aus Plon — Frau Porten und Herr Scherenberger
Ingenieurbiro Holbling aus Bordesholm — Herr Holbling

May & Co. / Lager Hut GmbH — Herr Witt



Lageplan

Grundstuck: 25.327 m?
Gebadudeflache: ca. 4.932 m?

Gebaudeflache und versiegelte
Flache: ca. 18.260 m?
- GRZ 0,72

Betrieb durch Kino,
Lebensmittelhandel und
Self Storage

- Vorstellung Hochbau
durch Herrn Scherenberger

- Vorstellung Tiefbau
durch Herrn Holbling
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SELFSTORAGE

- Vorstellung Kino
durch Herrn Bartels

- Vorstellung
Self Storage
durch Herrn Lohmann
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Perspektivansicht







Vielen Dank!




May & Co. Development GmbH

Hohe Bleichen 17
20354 Hamburg

Maurice Witt
E mw@may-co.de

T +49 (0) 40 74 07 70 506
M +49 (0) 171 649 16 25

MAY & CO.
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STADT+ ANDEL '

bundesweit tdtig fir 6ffentliche und private Auftraggeber

@ —
Ii!! T
J —
() =—
. City- und Stadtstrategien und e e . .
Stadtentwicklung Quartiersentwicklung Urbane Okonomie Partizipation Projektentwicklung

BID und Invest und

Citymanagement Stadtmarketing Assetmanagement Kommunikation Analytics

STADT+IANDEL Planungsausschuss | Wedel | 05.12.2023 2

Diese Folie ist als Einzelaussage und ohne mindliche Erlduterung nicht vollstandig.



Unser Projektteam

Jens NuBBbaum Bjorn Wickenfeld Jaqueline Suchanek Nina Hdader
Projektverantwortung/-leitung, Stellv. Projektleitung und Projektbearbeitung und Impulsgeberin fur
Workshopmoderation Projektbearbeitung Workshopkonzeption PACT-Themen/-Initiativen

Achern, Bad Neustadt, Bad Orb, Barsinghausen, Bayreuth, Biberach, Bremen-Vegesack, Bremerhaven, Bickeburg, Binde, Coburg, Coesfeld,
Dinslaken, Dortmund, DUren, Erlangen, Erlensee, Erkrath, Erwitte, Flensburg, Gelsenkirchen, Gladbeck, Goslar, Greven, Gronau, GUitersloh,
Karlsruhe, Koblenz, Kéln, Krefeld, Lauenburg, Ludwigshafen, Ligde, Meyenburg, Nordhorn, Northeim, Ochtrup, Osterholz-Scharmbeck, Quickborn,
Rhede, Rheine, Rietberg, Schermbeck, Schweinfurt, Soltau, Stolberg, Troisdorf, Uetersen, Verl, Waiblingen, Werl, Wuppertal-Vohwinkel, ...
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Warum ein Innenstadt-

entwicklungskonzept
Wedel?




Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: imakomm (Nationale Studie Zukunftsfeste Innenstadte).

Die Innenstadt von morgen ist ein...

Multifunktionaler Lebensmittelpunkt
Arbeiten-Leben-Balance | Erlebnisorientierung | Erlebniskopplung-Sport-Kultur-Spiel

Ort der Gemeinsamkeit und des Miteinanders

Kooperation aller Innenstadtakteure | Alle-Gleich-Vision | Gemeinsames Handeln

WohlfUhlort mit Qualitét und Asthetik

Allgemein Aufenthaltsqualitat steigern | Begegnungsrdume schaffen

Flexibler Ausprobierort

Innovative Stadtgestaltung | Reallabore/Experimentierrdume

STADTHANDEL

Diese Folie ist als Einzelaussage und ohne mindliche Erlduterung nicht vollstandig.
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Herausforderungen

Oder: Was wir bedenken sollten.

Uniformitdat und Monofunktionalitat
Funktions- und Frequenzverluste
Investitionsstau und -hemmnisse
Fachkraftemangel und Nachfolgeproblematik
Omnichannel-Logik

Manko an Geschaftsmodellentwicklung

STADT+IAN DEL

e Folie ist als Ein

zelaussag

und ohne mUndliche Erlaute

ng nicht vollstandig.
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Eine Vision fUr eine zukunftsfdahige Innenstadt

Ziel Erlebbarkeit der einzelnen Quartiere

. 4. Transformationsprozess sichtbar begleiten
Oder: Wo wir hinwollen. P 9

Handlungsempfehlungen fir die Quartiere

Ausgrinden handlungsfdhiger Netzwerke

STADT+IAN DEL Planungsausschuss | Wedel | 05.12.2023
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Und wie jetzt...?



Ein neues Mindset!

Re-Start fur die Innenstadt.
Kein Projekt, sondern ein Prozess!

Sichtbar. Spiurbar. Wahrnehmbar.
Aktivierender Prozess mit Quick Wins
und langfristiger Tragfdhigkeit!

Co-Kreation statt Co-lgnoranz.
Wer wirklich mitreden wiill,
der muss auch mitmachen!

Konzeptionell. Kompakt. Konkret.
Strategische Positionierung mit kompakter
Analyse und konkreten Ergebnissen!

Stadtmacher:innen gewinnen.
Neuer Innovationsgeist
statt alte Denkmuster!

Neue Kollaborationen und Nachbarn.
Einbindung aller relevanten Stakeholder
von Beginn an und auf Augenhé6he!

STADTHANDEL

Diese Folie ist als Einzelaussage und ohne mindliche Erlduterung nicht vollstandig.

Planungsausschuss | Wedel | 05.12.2023



Aufgabenverstdndnis

Oder: Das haben wir verstanden.

Aus ,Handel starken"” wird ,,Besuchsanldsse
generieren”.

Stadtebauliche und 6konomische
Transformation.

Positionierung. Priorisierung. Verstetigung.

Mut und Mood.

Aus EinzelmalBnahmen Roadmap kreieren.

STADT+IAN DEL

e Folie ist als Ein

zelaussag

und ohne mUndliche Erlaute

ng nicht vollstandig.
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ROADMAP

fUr das Innenstadtentwicklungskonzept Wedel

POSITIONIERUNG

Ein Narrativ fur die Innenstadt
hinter dem sich alle vereinen

@

PROFILIERUNG

Eine Toolbox fur die Innenstadt
mit konkreten Projektansatzen

OPERATIONALISIERUNG

Sichtbare Prototypen,
wirksame Interventionen

VERSTETIGUNG

Aufbau dauerhaft tragfahiger
Governance-Strukturen

Input:
Zukunftsbilder & Geschmacksmuster
Methode:

Personas, Point-of-View
Qutput:
Zielgruppenbetrachtung, Zielbild-
entwicklung, Entwicklungsstrategien

Input:
Ideenskizzen & Projektanséatze

Methode:

Brainstorming, Ordnen, Priorisieren

Output:
Raumlich/thematisch konkretisierte
Aktions- & Profilierungsempfehlungen

Input:
Umsetzungswille & -kompetenz

Methode:
Prototyping, Living Labs

Output:
Starter- und Schlisselprojekte,

Integriertes Handlungskonzept

Input:
Erfahrungswerte & Kooperationswille

Methode:
Community-Building, Storytelling

Output (z. T. optional):
Empfehlungen zu Finanzierungs- und
Kooperationsmodellen, Monitoring

eitsarbeit *

aﬁ.nl:ﬁcll_keil_;su rbeit

L)

Online-Beteiligung

Summer-Camp (optional)
_ T T 5 (optional) r.

Jour-fixe

O)
@)

Projektaruppe

4

Ideenwettbewerb (optional)

Stadt-Gespréche (optional)

Prototyping-Atelier

Abschlussveranstaltung

Workshop lI: "- Projekt-Sitzungen (optional)

Runde Tische (optional)

ﬁ Outcome:
* Profilierungswerkzeugkasten
fir die Innenstadt

oyze Outcome:
'-%,'- Projektplan und sofort
o .

umsetzbare MaBnahmen

Outcome:
Stabile und bereits wirkende
Netzwerke/Kooperationen

Jour-fixe

Arbeitsebene ()

Multiplikator:innen

P @ Entscheidungsebene

Zwischenprasentation
Plahungsausschuss

‘W..

Jour-fixe

Jour-fixe

Endprésentation
Stadtrat

VT ey

LELTT TP

ASAAIANS A ANsann s bannnss
CTTET P,

UMSETZUNG & MANAGEMENTE




Quelle: Fotos Stadt + Handel.

STATUS QUO

Impulse setzen: Neue Perspektiven und Denkanst6Be fir den Prozessauftakt

s

&s“lﬁ LB \ '. J/

—~--

wynsgbilder

Impuls-Veranstaltung

STADT+IAN DEL Planungsausschuss | Wedel | 05.12.2023
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

STATUS QUO

Ergebnis: Kompakte Analyse als Fitness-Check

Legende

1 Untersuchungsgebiet

L.
<#- Bricke

g Bahnhof

Kristallisationspunkte R
. Einzelhandel

. Gastronomie
Dienstleistungen
. Freizeit und Kultur
Funktionale Pragung
Einzelhandel

[ Gastronomie s
[ Dienstleistungen

[ Freiraume pd PP
ws zentrale Einkaufslage j

<%-® wichtige Fahrradachse

== Fahrradstrae
zentrale VerknUpfungspunkte OPNY
Aufenthaltspotenzial
4mm zentrale Eingangssituationen FuBverkehr
[10_] FuBgangerzone

f&l stadtbildpragende Nutzungen
100 m

/1
7
]

R s
Ehrenbrai

Rheinfahre o

e =1

S

bestehende sektorale Konzepte bieten umfassende Aussagen zum Status Quo und zeigen
konkrete Handlungsempfehlungen auf
Einzelhandelsangebote des téglichen Bedarfes generieren Frequenzen fir die Ortsmitte
geringe Leerstandsquote

ielfaltiges Kultur- und Freizei bot schafft ganzjahrig tempordre Zusatzangebote
Angebote aus den Bereichen Dienstleistungen und Gastronomie versorgen die
wohnortnahe Bevélkerung
attraktive AuBengastronomien laden zum Verweilen ein
iberwiegend adéquate Immobilienqualitat
Vorhandensein stadtbildpréigender Gebéude
gepflegtes, sauberes Stadtbild
‘Wegweiser jeglicher Artin gesamter Ortsmitte helfen zur Orientierung
‘vorhandene Fla iale bieten i agli iten fir neue Nut: und
‘temporére Experimentierrdume

SCHWACHEN >

geringes Angebot an Ankernutzungen entlang der Hauptverkehrsachse Gitersloher
StraBe/Paderborner StraBe

- groBflachige Einzelhar sind vomn Kernbereich der Ortsmitte
abgegrenzt durch die e Barriere der Gi und Paderborner Strafie
sowie der Bahntrasse

abnehmender Einzelhar in den ) der Ortsmitte

funktionale Ausgestaltung des filialisierten Einzelhandels

variierende Nutzungsqualitat

hohes Verkehrsaufkommen durch Paderborner und Gitersloher StraBe und
Zerschneidung der Nord- und Sudhalfte

* Unibersichtlichkeit und eingeschrénkte Lesbarkei
- i nerkmal, um ir
Besucherinnen und Besucher, an Verl zu binden
wenig Aufenthaltsorte fur nachbarschaftliches Zusammentreffen

+ starke Versiegelung des &ffentlichen Raums und geringes Angebot an Griin- und
Freiflachen

des Stadtraums.
ien und Bewohnern, aber auch

uber eine klare Positionierung kénnen alle Innenstadtaktivitaten einem klaren Ziel
zugeordnet werden und bestmaglich auf die gewinschten Zielgruppen ausgerichtet
‘werden

zunehmendes gesellschaftliches Bewusstsein fir Regionalitat und Nachhaltigkeit fohrt zu
einer erhéhten Nachfrage nach lokalen und regionalen Produkten (insbesondere im
Bereich der Nahversorgungsangebote)

kurze Wege und ein ansprechender Angebotsmix machen die Ortsmitte langfristig zu
einem attraktiven Wohnort

‘Wochenmarktverlagerung setzt neue Impulse fir Kernlagen der Ortsmitte
Reaktivierung der TWE-Strecke macht die Ortsmitte attraktiv for bisher nicht erreichte
Zielgruppen aufgrund vereinfachter iseoptionen und erméglicht Ansiedlung von
Gastronomieangeboten

Schulneubau sichert die Qualitét als Bildungsstandort und bindet langfristig junge
Zielgruppen am Standort

Reaktivierung der Alten Dorfmihle schafft ein attraktives nérdliches Eingangstor in die
Ortsmitte + Anziehungspunkt fir Besucherinnen und Besucher als eines der dltesten
Gebdude der Ortsmitte

fehlende Einzelhandelsangebote firr junge Leute fihren zu langfristigen
Frequenzrickgangen und einem Bedeutungsverlust als Einkaufsinnenstadt

negativer Einfluss auf die Kaufkraft und das Konsumverhalten durch anhaltende multiple
Krisen (Energiekrise, Ukraine-Krieg, Corana-Pandemie)

zunehmende Konkurrenz durch Online-Handel fihrt zu Umsatzverlusten for
Gewerbetreibende und Betriebsaufgaben von insbesondere dem qualitativen,
inhabergefihrten Einzelhandel

Nachfolgeproblematik im Einzelhandel und dadurch zunehmender Leerstand
Verénderung der Kundenldufe durch und Frequenzverluste wirkt sich
negativ auf bestehende Angebote aus

demographischer Wandel stellt neve Herausforderungen an Innenstadte und den
sffentlichen Raum u. . Barrierefreiheit oder seniorengerechtes Wohnen

=« fehlendes Grin fishrt aufgrund der Erderwéarmung und den damit einhergehend heiBeren
Sommer zur Uberhitzung der Innenstadt und Einschréinkung der Aufenthaltsqualitat

STADTHANDEL

Diese Folie ist als Einzelaussage und ohne mindliche Erlduterung nicht vollstandig.
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ROADMAP

fUr das Innenstadtentwicklungskonzept Wedel

POSITIONIERUNG

Ein Narrativ fur die Innenstadt
hinter dem sich alle vereinen

@

PROFILIERUNG

Eine Toolbox fur die Innenstadt
mit konkreten Projektansatzen

OPERATIONALISIERUNG

Sichtbare Prototypen,
wirksame Interventionen

VERSTETIGUNG

Aufbau dauerhaft tragfahiger
Governance-Strukturen

Input:
Zukunftsbilder & Geschmacksmuster
Methode:

Personas, Point-of-View
Qutput:
Zielgruppenbetrachtung, Zielbild-
entwicklung, Entwicklungsstrategien

Input:

Ideenskizzen & Projektanséatze
Methode:
Brainstorming, Ordnen, Priorisieren
Output:
Raumlich/thematisch konkretisierte
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Input:
Umsetzungswille & -kompetenz

Methode:
Prototyping, Living Labs

Output:
Starter- und Schlisselprojekte,

Integriertes Handlungskonzept

Input:
Erfahrungswerte & Kooperationswille

Methode:
Community-Building, Storytelling

Output (z. T. optional):
Empfehlungen zu Finanzierungs- und
Kooperationsmodellen, Monitoring

Offentlichl eitsarbeit

L)

Online-Beteiligung

; Summer-Camp (optional)
_ . T T 5 (optional) r.

Jour-fixe Jour-fixe

Ideenwettbewerb (optional)

Stadt-Gespréche (optional)

Prototyping-Atelier

Abschlussveranstaltung

Workshop lI: "- Projekt-Sitzungen (optional)

Runde Tische (optional)

ﬁ Outcome:
* Profilierungswerkzeugkasten
fir die Innenstadt

oyze Outcome:
'-%,'- Projektplan und sofort
o .

umsetzbare MaBnahmen

Outcome:
Stabile und bereits wirkende
Netzwerke/Kooperationen

Jour-fixe

i l Arbeitsebene ()

Multiplikator:innen
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Jour-fixe
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

/POSITIONIERUNG

Ein Narrativ fUr die Innenstadt hinter das sich alle vereinen

»IN DEN KOLNER HANDELSLAGEN VERSCHMELZEN DIGITALE UND
ANALOGE WELTEN ZU MULTIFUNKTIONALER AUSGESTALTUNG FUR
ALLE ALTERS UND ZIELGRUPPEN. DABEI SIND DIE MITEINANDER
ZUM RUNDLAUF VERBUNDENEN LAGEN ALS ORT DER
UBERRASCHUNG, DER INNOVATION UND DER TRADITION

EINMALIG IN DEUTSCHLAND."

Handlungsempfehlungen

= Schaffung kleinerer, individuell gestalteter Aufenthaltsinseln mit begleitenden gastronomischen
Angeboten (z. B. Bistros, kleinere Speisegastronomien mit To-Go-Angeboten) in den
Kreuzungsbereichen bzw. in den SeitenstraBen

kreative Gestaltung des 6ffentlichen Raums in den Kreuzungsbereichen und SeitenstraBen, z. B.
durch

Auslegen eines roten (oder andersfarbigen) Teppichs

farbliche Gestaltung oder Verwendung anderweitiger Materialien fir den Untergrund

ansprechende Fassadengestaltung (z. B. Street-Art, Murals, Lichtinstallation,
Kunstobjekte)

Flachenzusammenlegung und vertikaler Ausbau der vorhandenen Immobilien zur Herstellung
marktgerechter Flachenzuschnitte (insb. der Immobilien Hohe StraBe 108-116)

kreative Neugestaltung der in die Johre gekommenen Handelsfassaden, z. B. durch
* Farbgestaltung

Materialmix bzw. besondere Materialien

Fassaden-/Dachbegrunung

* innovative Architektur

Férderung eines attraktiven Nutzungsmix in den Obergeschossen (u. a. Dienstleistungen oder
Biroflachen fur Start-Ups)
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Quelle: Darstellung/Fotos Stadt + Handel.

POSITIONIERUNG

Online-Beteiligung und Ad-hoc-Interviews

Instagram. - Qv
g Stadt Dortmund
¥/  MEDIENINFORMATION

11.10.2021

1626 Machen Sie mit: Online-Befragung zur Zukunft der
Dortmunder City

a B Was zeichne! de Dortmunder innensiad in Ihren Augen aus? An
. elcnan Gotn .6 Gy hotan 54 S i beostn i Ronmen
{hre Meinung peusy

dor Dortmurder City. Oie Antworien feGen in die Analyse des Buros
Stoct + Handel win, das im Aufiog der Stadt Dostrusnd den Arsiol
€ines Cymanagements fr ok InNensiact eraroefel, Zil des, Prezesses
o cer City fur e Zukunt optmal aufzusielen

Do Fragen draben sich um das knage der Stadt. e Nutzungen. e
iy ier Enzelaspeste wie 2 B Sauberket
Zudm koren ale Tairahmenden egens

unter allen Tellnehmendsn
varlost die Stadt Barsinghausen
3x eine Barsinghausen-Tote mit
sinem Einkaufsgutschein in Hhe |
won 25€ und weiteren Gewinnen

SETETMTMACHEN UNTER:

. STADTHANDEL

oQv H

Geraiit 1 Mal
‘stadt_riatberg Wer gern die Rietberger innenstadt
‘besucht - ob Rietbarger Blrger oder nicht - ist herzich
eingeladen, sich an dieser Oniine-Belragung zu
beteligen. Dis Ergebnisse solien helfen, eine neve
Gesamistrategie zur Aufwertung der Innenstadt zu
‘entwickein. Die T e ist anorym und bis zum 3,
Oktober moglich. n Dank f0rs Mitmachan! £
#stadirietberg Sinnenstadt Abeteiligung

, ool
#stadt machen 1 : e

STADT+IAN DEL Planungsausschuss | Wedel | 05.12.2023 16

Diese Folie ist als Einzelaussage und ohne mindliche Erlduterung nicht vollstandig.



Quelle: Stadt + Handel.

POSITIONIERUNG

Perspektivwechsel durch eine Perspektiven-Werkstatt

MEIN NAME GANZ GROSS

Pt

- m Ich wohne zusammen mit:
\ E Ich arbeite als:
Ich beschreibe mich selbst als:

o]

é So alt bin ich:

‘,@' Hier bin ich zu Hause:

@]

o]
Das kann ich besonders gut:
Das mag ich gar nicht:
Am Wochenende findet man mich:
Mein Lieblingsort in der Troisdorfer Innenstadt ist:
lch komme von A nach B mit:

Meine Freunde wiirden {iber mich sagen:

STADT-HANDEL RHA @ =ammenm 158 $R8lons

Von der Persona ...

Visitor-Journey

Eine Reise durch die Innenstadt von morgen - Vom Impuls bis zur Bindung

éc\au\Q -

Ko

Imloise e Freek /
"Mﬂ' IMPULS | Was h'ut in mir i
,';'E‘“': :-g >\KQ\{V QOVK Besutezll:‘seirr;puls 'J' aeu DJ\Q
[y ausgeldst?
K 5\1 agn dcale HQPPV Fran M\/
T = AuRen ags Lvovomic
€ wFormaTiON =
) Welche
Informations-
kanéile nutze
ich?

s = i 50(\0\\ ‘{V\?A\O\
OL(V‘VWQXS’QQAC\Q ——

Welche Dinge 4 .
méchte ichim O‘ﬁ\ e -
Vorfeld des i
Besuchs wissen? o

P’ Wo komme ich
an? Was ist
mein erster

Eindruck? Was

%) ERLEBNIS

) = = el

Tove\oar
E‘\u&w Loy

47~ BINDUNG

... Uber Zielgruppen ...

... zUr Visitor-Journey
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

fPOSITIONIERUNG

Ergebnis: Zielkonzept/Entwicklungsstrategie inkl. strategische Roadmap

Legende
[ Kernbereich

L

Betrachtungsbereich Wallersheimer Weg

Betrachtungsbereich Franz-Weis-StraBe
Bricke
Bahnhof

e
=

Kristallisationspunkt Einzelhandel
Kristallisationspunkt Gastronomie
Kristallisationspunkt Dienstleistungen
Kristallisationspunkt Freizeit und Kultur
Fokusbereich Freizeit und Kultur
Fokusbereich Shopping

Fokusbereich Versorgung

Fokusbereich Genuss

Fokusbereich Arbeit und Dienstleistung
Fokusbereich Wohnen

Fokusbereich nicht-zentrenrelevanter

TI1ED FIL EEKNE)

Einzelhandel und arrondierende Dienstleistungen
<. Wechselwirkung
))) attraktive Eingangssituationund WegefUhrung
¥ Hauptveranstaltungsort
{%} Mobilit&tsdrehscheibe

450 m

A
Bildungscampus

Innenstadtleitbild

Zukunftsvision fir die Innenstadt von Bayreuth

Bayreuths Innenstadt - Zwischen Wagner und Wundertite.

Die Bayreuther Innenstadt bietet ein abwechslungsreiches Erlebnis aus Hochkultur, Nachtleben
Shopping, Gastronomie und Erholung. So vielfdltig die Nutzungen, so verschieden auch ihre
Nutzerinnen - ein Clash hochwertiger Einrichtungen und moderner Méglichkeiten. Das umfeassende
Angebot geht auf die differenzierten Anspriche der vier Hauptzielgruppen bewusst ein. Eins haben
die unterschiedlichen Nutzungen allerdings gemeinsam - sie stehen in gegenseitiger Harmonie for
eine liebenswerte und lebenswerte Innenstadt.

Frische und nachhaltige Ideen - sei es zum Ausgehen, Feiern, GenieBen oder Chillen - sprechen die
Jugendlichen sowie Studierenden & Berufseinsteigersinnen an - junges Leben durchstrémt die
Innenstadt von Bayreuth. Sowohl in den Abendstunden als auch am Wochenende kann das junge
Publikum zwischen belebten Bars, abwechslungsreichen Live-Acts und dusgelassenen DJ-Sessions
am neuen Stadtstrand entscheiden.

Innovation und Kreativitat zeichnen die DNA der Bayreuther Innenstadt aus. Durch innovative
Start-Ups und motivierte Akteuriinnen erfdhrt die Innenstadt eine ,Erfrischungskur" — und das
nicht nur im privaten Raum. Auch im Stadtraum wird den aktuellen Herausforderungen mit
intelligenten L&sungen begegnet. Die Schlossgalerie entwickelt sich als Kreativ-Zentrum zur
Hechburg fir Studierende, Grinder:innen sowie die Kreativ- und Kulturszene in der Innenstadt.

Kleine Wohlfihloasen laden in der gesamten Innenstadt zum Verweilen ein. Junge Familien lassen
sich auf den begrinten Sitzgelegenheiten nieder und auch die dltere Generation schatzt die
umfassenden Erholungsmoglichkeiten. Der Marktplatz funktioniert als Aufenthalts- und
Veranstaltungsort — denn der ,Baumsaal’ wird um tempordre Verweiloasen erweitert. Eltern
kénnen ihre Kinder sicher und geschitzt an kleinteiligen Spielgerdten toben lassen. Fur Jugendliche
werden die Rickzugsméglichkeiten zu Orten des sozialen Austauschs oder Treffpunkten fir das
erste Date.

Nicht nur die Haupteinkaufslage steht im Fokus zukiinftiger Entwicklungen - denn die Bayreuther
Innenstadt hat mehr als nur die MaximilianstraBe zu bieten. Intuitiv und gut miteinander verknipft
entdecken die Touristinnen durch die kleinen Seitengassen und Passagen die Vielfalt der
Innenstadt. Jedes Quartier hat dabei seinen ganz eigenen Charm!
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POSITIONIERUNG

Ein Narrativ fur die Innenstadt
hinter dem sich alle vereinen

@

PROFILIERUNG

Eine Toolbox fur die Innenstadt
mit konkreten Projektansatzen

OPERATIONALISIERUNG

Sichtbare Prototypen,
wirksame Interventionen

VERSTETIGUNG

Aufbau dauerhaft tragfahiger
Governance-Strukturen

Input:
Zukunftsbilder & Geschmacksmuster
Methode:

Personas, Point-of-View
Qutput:
Zielgruppenbetrachtung, Zielbild-
entwicklung, Entwicklungsstrategien

Input:

Ideenskizzen & Projektanséatze
Methode:
Brainstorming, Ordnen, Priorisieren
Output:
Raumlich/thematisch konkretisierte
Aktions- & Profilierungsempfehlungen

Input:
Umsetzungswille & -kompetenz

Methode:
Prototyping, Living Labs

Output:
Starter- und Schlisselprojekte,

Integriertes Handlungskonzept

Input:
Erfahrungswerte & Kooperationswille

Methode:
Community-Building, Storytelling

Output (z. T. optional):
Empfehlungen zu Finanzierungs- und
Kooperationsmodellen, Monitoring

Jour-fixe

Ideenwettbewerb (optional)

‘- Summer-Camp (optional) 'i.

Innenstadt-Barcamp (optional)

Stadt-Gespréche (optional)

Prototyping-Atelier

eitsarbeit Offentlich I(_e__ii‘;su rhe_'l!;_ * _____E)f’fe ntlichleitsarbeit

Abschlussveranstaltung

Workshop lI: "- Projekt-Sitzungen (optional)

Runde Tische (optional)

ﬁ Outcome:
* Profilierungswerkzeugkasten
fir die Innenstadt

oyze Outcome:
'-%,'- Projektplan und sofort
o .

umsetzbare MaBnahmen

Outcome:
Stabile und bereits wirkende
Netzwerke/Kooperationen

Jour-fixe

Arbeitsebene ( )
Multiplikator:innen

@ Entscheidungsebene

Zwis :henprasentation

Pla wungsausschuss

Jour-fixe

Jour-fixe

Endprésentation
Stadtrat
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage Stadt Quickborn.

@ PROFILIERUNG

Neuordnung der Innenstadt: Welcher Bereich wird wie profiliert?

Legende
Grunflache
00 Hauptfrequenzbereich P o
Ubergangsbereich ,;. X ) 5 oY
W' Erganzungsbereich SRS .9 \
Bildung / Kultur / Freizeit : 3 :
Gastronomieschwerpunkt ||
” Gesundheitsschwerpunkt
@ Einzelhandelsschwerpunkt
’\‘f Mobilit&tsknotenpunkt S 5y
w Platzsituation/Aufenthalt G
ﬂ Eingangssituation
— Starkung der Eingangssituation VL
".Verbindungschuffen 10 A9 ‘
Pit Konzentrationvon Nutzungen R
‘f' Wegeleitsystem
2Grine Lunge”
@ Bewahrung des historischen

Charakters o 4
o 2/
< L Stérkere Einbeziehung von
~

Bildung / Kultur / Freizeitindas = /o o W

Innenstadtzentrum

100m

« Cpansi

7

reethdag faned) <o i, ST SR
2 =

»Brickviertel
...der bunte Zirkus mit Aftershowparty"”

Das Bruckviertel ist das Ausgehviertel Dortmunds - bunt, laut und verrickt. Das
Viertel schlaft nie, Belebung rund um die Uhr. Individualitédt, Kreativitdt und
Innovation sind hier erlebbar. Das Viertel steht fUr Vielfalt und Diversitédt - so
vielfdltig die Nutzungen, so verschieden auch ihre Nutzer:iinnen - ein Clash
hochwertiger Einrichtungen und einfacher Angebote. Auf kleinstem Raum treffen
Gastronomie, Kultur, Kunst und Nachtleben aufeinander. Egal ob jung oder alt,
Student:iinnen, Kulturinteressierte oder Kulturschaffende - hier ist wirklich Jeder
willkommen. Das Brickviertel - ein Ort der Uberraschungen und Trends, des
Ausgehens und der Unterhaltung.

Profilierungsziele

Okonomischer Vermégenswert

* Gastronomienutzungensowie Kunst- und Kultureinrichtungen bilden denNutzungsschwerpunkt
des Viertels. Die Nutzungensind nicht getrennt zu betrachten, sondern [ésen Synergien aus.

= AuBergewshnliche Gastronomiekonzepte mit Belebungscharaktersprechendie junge Generation
an. Die ,hippen” Gastronomielokale funktionieren hier auch in den spaten Nachtstunden. Im
Bruckviertelsind individuellere Gastronomien mit einem Fokus auf Ausgehméglichkeiten
insbesondere im Bereichder Schankwirtschaftenerlebbar, die sich von dem Angebot in der
weiteren City differenzieren. Besucher:innen kultureller Einrichtungen schatzen vor allem das
hochwertige Gastronomieangebot, werdendennoch auf die innovativen Konzepte aufmerksam.

* Innovative und tempordre Nutzungen bilden Experimentierfelder des Viertels. Verschiedenste
Start-Ups lassen sich in Lokalen nieder, um ihre Ideen und Konzepte auszuprobieren. Das Thema
der Digitalisierung spielt dabeieine zentrale Rolle.

Okologischer Vermégenswert

= Der Platz von Leeds und der Platzam Apfelbrunnen sind nicht allein Durchgangsbereiche, sondern
werdenals attraktive, grine Aufenthaltsorte wahrgenommenund genutzt. Punktuell verwandeln
sie sich zu kleinerenVeranstaltungsortendes Viertels.
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

@ PROFILIERUNG

Thematische Konkretisierung: Aktions- und Profilierungsempfehlungen

Handlungsempfehlungen

Erhalt und weitere Starkung des Quartiers als Szeneviertel und Hotspot fir Kunst und Kultur mit dem Fokus auf die Zielgruppe der
Middle-Ager

= durch Events, die Ansiedlung von Galerien, Ausstellungen, Kinstler:innenresidenz

ZusammenfUhrung von Hochkultur (Stadttheater und Stadthalle) und alternativer Kultur (Dreiecksplatz) durch gemeinsame Aktivitdten,
die im Zuge von regelmdBigen Formaten gemeinsam geplant werden

Erhalt des gastronomischen Angebots entlang des Dreiecksplatzes durch gemeinsame Aktionen, die die Themen Gastronomie und Kultur
verbinden sowie Beratung der ansdssigen Gastronom:innen zu den Themen Kund:innenbindung und Neukund:innengewinnung

Ausbau individueller Einzelhandelsangebote durch ein aktives Ansiedlungsmanagement, die Nutzung von Férdermitteln und regelmaBige
Open-Calls, um neue Ideen und Konzepte fUr das Viertel zu gewinnen

Bereitstellung eines Experimentierraums, in dem tempordar Angebote erprobt werden kénnen (indoor wie outdoor denkbar)

Ansiedlung weiterer Galerien, Ausstellungsfldchen und Ateliers durch die ZusammenfUhrung verschiedener Kiinstler:innen und
Nutzer:innen, um so den finanziellen Aufwand der einzelnen Kreativakteur:innen zu minimieren

%

Ausbau und Qualifizierung des Stellplatzangebotes fur Radfahrer:innen (u. a. durch E-Bike Ladestationen fUr Besucher:innen von
Stadthalle und/oder —theater)

Bei grofBeren Veranstaltungen: Angebot eines Shuttle-Service als Verbindung zwischen Veranstaltungsort und entfernteren Stadtteilen

Attraktivierung des Theodor-Heuss-Platzes durch zeitgemdBe Méblierung, Wasser- und Grinelemente sowie Urban-Gardening inkl.
Anbau essbarer Pflanzen durch Pat:innen als MaBnahme des Community-Building

Fassadenillumination stadtbildprdgender Bausubstanz (Wasserturm, Stadttheater und Stadthalle)
Gestalterische Aufwertung der Wegeverbindung (KénigstraBe) zwischen Dreiecksplatz und Berliner Platz

Junge Zielgruppenansprache im &ffentlichen Raum, z.B. durch Sport- und Skateelemente

STADTHANDEL
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fUr das Innenstadtentwicklungskonzept Wedel
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Quelle: brandarena im Auftrag von StMWi.

OPERATIONALISIERUNG
Mitmachbereitschaft durch ein Prototyping-Atelier

Von ersten Ideen ... ... Uber Prototypen ...

... ZU echten Projekten!
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Quelle: Darstellung/Fotos Stadt + Handel; https://www.mkw.nrw/kultur/foerderungen/dritte-orte.

OPERATIONALISIERUNG

Starter- und Schlisselprojekte

Stadtstrand Pop-Up-Oase

Entwicklungsziel

Nr.1¢c

Beschreibung

Verortung

Akteure/
Verantwortliche

Initiator

Zelthorizont

Aufwand

Dringlichkeit

Best Practice Beispiel: Future Home 3.0 in Warstein
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

OPERATIONALISIERUNG

Integriertes Handlungskonzept - Aktions- und Projektplan

gering

, . Aufwand
Funktionale Qualitat

[ 4
. Stadtebauliche Qualitat
[ 4

Markenqualitat
. Organisationsstrukturen

Funktionale Qualitat

1a Marktkonzept Spezialitdtenmarkt Neutorplatz
1b Bib-Bistro

1c Innenstadtwohnzimmer Dinslaken

1d Qualitatsoffensive Dinslakener Innenstadt

Te Umsetzung Verfigungsfonds Anmietungen

1f Zwischennutzungsinitiative

1g Pop-Up Restaurant

Th Standort-Grinder-Wettbewerb

T Workshop zur Attraktivierung der Schaufenster-

und Werbegestaltung

Stddtebauliche Gualité’;j:
2a Umgestaltung Ubergangsbereich Friedrich-Ebert-

StraBe
2b Umgestaltung der Passagen
2c Tempordrer Neutorgarten

Markenqualitdt
3a Einrichtung einkaufserlebnis-dinslaken.de
3b Dinslakener Schaufenster

Organisationsstrukturen

4a Aktivierungs- und Umsetzungsstrategie

4b Neuaufstellung einer umsetzungsorientierten
Werbegemeinschaft
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aﬁ.nl:ﬁcll_keil_;su rbeit

L)

Online-Beteiligung

Jour-fixe Jour-fixe

e
Projektaruppe

S

Ideenwettbewerb (optional)

Summer-Camp (optional) ".

Innenstadt-Barcamp (optional)

Stadt-Gespréche (optional)

Prototyping-Atelier

Abschlussveranstaltung

Workshop lI: .i . Projekt-Sitzungen (optional)

Runde Tische (optional)

ﬁ Outcome:
* Profilierungswerkzeugkasten
fir die Innenstadt

oyze Outcome:
'-%,'- Projektplan und sofort
o .

umsetzbare MaBnahmen

Outcome:
Stabile und bereits wirkende
Netzwerke/Kooperationen

Jour-fixe

Arbeitsebene ()

Multiplikator:innen

@ Entscheidungsebene

Zwischenprasentation
Plahungsausschuss

Jour-fixe

Jour-fixe

Endprésentation
Stadtrat

Bt Terervnia. .
. RRLLLEE P

faatssansasaasansnnacnns,s

e rerereresrary
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Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

@% VERSTETIGUNG

Ein neuves BUndnis fur die Innenstadt!

Macher:innen,

Treiber:innen,
Aktivist:iinnen,
Generation Z

\. TASKFORCE
» INNENSTADT

Kreative,
Kinstler:innen,
Kulturschaffende

Soziale/Kirchliche Einrichtungen, Vereine

Politik, Stadtverwaltung,
Stdadtische Unternehmen

Gewerbetreibende,
Unternehmer:innen,
Start-ups

Immobilienwirtschaft,
Immobilienmakler:innen,
EigentUmer:innen

STADTHANDEL
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Quelle: Fotos Stadt + Handel.

@O\, VERSTETIGUNG
@40 Abschlussveranstaltung

STADTHANDEL

o0 0 Mot Wt e vt ey

Miteinander. Mitte.
Machen.
- Get together

STADTHANDEL

Diese Folie ist als Einzelaussage und ohne mindliche Erlduterung nicht vollstandig.
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KEIN KONZEPT ENTWICKELN.
SONDERN EINEN PROZESS GESTALTEN.
VON BEGINN AN.
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Die Herausforderungen
der Zukunft...

werden wir nicht mit dem
Denken und Handeln der
Vergangenheit meistern.

Und schon gar nicht alleine.
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Neue Wege.
Klare Plane.
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